
Technické podmienky na zaradenie reklamných šotov do vysielania v programových službách vysielateľa MARKÍZA-SLOVAKIA spol. s r.o.
Platnosť od 1.1.2011

Vydávajú sa tieto technické podmienky pre preberanie všetkých televíznych relácií vo vysokom (HD) a štandartnom (SD) rozlíšení. 

1. Dodané materiály musia byť zaznamenané vo formátoch HDCam, Digital Betacam alebo Betacam SP. Materiály musia byť dodané bez vád a na najkvalitnejšom dostupnom médiu.

2. Zaznamenaný videosignál SD je kontrolovaný v sústave PAL 625/50 a musí vyhovovať medzinárodným odporúčaniam CCIR. Videosignál HD musí byť zaznamenaný vo formáte 1080i25 (viď odsek 13).

3. Audiosignál na formáte Betacam SP musí byť zaznamenaný s použitím systému Dolby NR. Modulácie A1 a A2 nesmú byť vo vzájomnej protifáze. 
4. Vo verzii MONO musí byť audiosignál rovnaký v oboch kanáloch A1 a A2. 

Vo verzii STEREO musí byť dodržané nasledovné poradie:



A1 = L (ľavý kanál);


A2 = R (pravý kanál).

Pre dvojkanálový záznam platí:



A1 = hlavná zvuková modulácia (slovenská verzia);


A2 = hlavná zvuková modulácia (slovenská verzia).   
5.a  Pre Betacam SP: Referenčný tón o kmitočte 1 kHz musí byť zaznamenaný v súlade s odporúčaním výrobcu záznamového zariadenia so sýtením 125nW/m. Hodnoty modulačného signálu  nahrávky , meranej  VU metrom (volume unit) nesmú presiahnuť 0 dB, t.j. 0,755 V. Hodnoty modulačného signálu relácie merané špičkovým indikátorom môžu presahovať nad referenčnú úroveň o +6dB. 
5.b  Pre HDCam a Digital Betacam: Referenčný tón o kmitočte 1 kHz musí byť zaznamenaný v úrovni -18dBFS, t.j. A/D a D/A prevodníky musia byť nastavené tak, aby rozdiel hladín medzi plným kódom prevodníkov a referenčným tónom predstavoval 18 dB. Hodnoty modulačného signálu  nahrávky, meranej  VU metrom (volume unit) nesmú presiahnuť 0 dB, t.j. 0,755 V. Hodnoty modulačného signálu relácie merané analógovým špičkovým indikátorom môžu presahovať nad referenčnú úroveň o +6dB. Preemfáza nesmie byť použitá.
Pre viackanálový STEREO záznam platí:



A1 =  L (ľavý kanál – hlavná zvuková modulácia – slovenská verzia)



A2 = R  (pravý kanál – hlavná zvuková modulácia – slovenská verzia)


6. Relácie zložené z hudby a hovoreného slova musia rešpektovať vyrovnaný fyziologický zvukový vnem, t.j. hudba a reč musia byť vnímané s rovnakou hlasitosťou. Vzťahy referenčného tónu a zvukovej modulácie pre VU meter, PPM a digitálny meter sú uvedené na Obr. 1.
7. Časový riadiaci kód musí byť zaznamenávaný v stope LTC pri súčasnom využití VITC.

8. Signály na zázname musia byť rozložené nasledovne:

a. nastavovacia časť

· dĺžka trvania 150 sec,

· obraz – farebné pruhy PAL 100-0-75-0

· zvuk – referenčný tón podľa odseku 6;

b. navádzacia časť

· 30 sec signál čiernej v obraze (tma) a bez zvuku (ticho);

c. reklamný šot – čistý čas  
· začiatok a koniec šotu v LTC musí súhlasiť s údajmi uvedenými na popiskách ;

d. výbehová časť

· 30 sec po ukončení šotu musí byť nahraný v obraze signál čiernej a bez zvuku

V úsekoch navádzacia časť – programová časť – výbehová  časť (b-c-d) musí byť súvislý obrazový signál.

9. Časový posun (ofset) medzi obrazom a zvukom nesmie byť subjektívne pozorovateľný a v súlade s EBU-R37-1997 nesmie presiahnuť 40 ms v prípade predbiehania zvuku a 60 ms pri oneskorení zvuku za obrazom. Na jednom páse môže byť zaznamenaný maximálne 1 reklamný šot, prípadne 2 sponzorské odkazy! Sponzorské odkazy určené pre upútavky musia byť na dodané na extra páse! 
10. Všetky synchronizačné impulzy, najmä H a burst i chrominančný signál musia zostávať v pevnom vzájomnom časovom i fázovom vzťahu. Vytrhávanie riadkov albo dokonca ich absencia a viditeľné rušivé výpadky v modulácii nie sú dovolené. Posunutie obrazu voči synchronizačným impulzom je vo vertikálnom smere možné o 2 tv riadky a v horizontálnom smere o max. 400 ns voči zatemňovaciemu impulzu.

11. Luminančný signál Y musí ležať v rozsahu od -1% (-0,007 V) do 103% (0,721 V) vzhľadom na úroveň signálu čiernej. Rozsah farieb musí ležať v oblasti platného (validného) gamutu RGB, t.j. po dekódovaní do RGB musia ležať všetky farebné zložky v legálnom rozsahu od -5% do 105%. Pre signály v HD rozlíšení musí spĺňať doporučenie ITU-R BT.709-5.

12. Kazeta i obal musia byť označené identickými štítkami. Minimálny rozsah údajov na štítkoch je:
· názov organizácie, ktorá reláciu vyrobila

· názov reklamného šotu ;

· začiatok a koniec šotu v LTC;
· zvuk: mono, stereo, dvojkanál (duo), dvojkanál (2 x stereo), Dolby Surround,   Dolby E

· formát obrazu: 16:9, 16:9 anamorphic,                        
Ďalej je potrebné dodať sprievodnú dokumentáciu, ktorá musí naviac obsahovať stopáž nastavovacích signálov a ich úroveň (údaj v LTC).

V rozlíšení SD sú prijímané relácie 16:9 v anamorfickom móde (Full High Anamorphic), obr. 2b. Vkladanie 16:9 letterboxu do vysielacieho mastera nie je dovolené. Vysielací máster nesmie obsahovať ani v jednotlivých strihoch oblasti s vloženými čiernymi pruhmi v ľavej a pravej časti obrazu ako dôsledok konverzie formátov.

Filmové  širokouhlé formáty budú v HD rozlíšení prijímané s pomerom strán 16:9. V rozlíšení SD sú prijímané s pomerom strán 16:9 anamorphic. Čierne pruhy v hornej a dolnej časti obrazu sú v obidvoch prípadoch prípustné, viď obr. 3. (poznámka – nejedná sa o formát „letterbox“).

Akceptovateľný pomer strán pre reklamné spoty je 16:9 (pre SD 16:9 anamorphic).

Akákoľvek deformácia tvarov ako dôsledok medziformátových konverzií nie je dovolená. Pri následnom odvysielaní a distribúcii programu zásadne nedochádza k deformáciám či odstráneniu časti obrazu.

Titulky a grafika musia byť vždy umiestnené iba v aktívnej časti obrazového signálu. Bezpečná oblasť je špecifikovaná v odporúčaní EBU R95-2000. Pre relácie vo formáte 16:9 je to 5% pod horným alebo nad spodným okrajom a 10% od ľavého alebo pravého okraja. 

V nadväznosti na úpravu bodu 14. Podmienok k uzatvoreniu zmluvy na vysielanie reklamy v televíznych programových službách vysielateľa Markíza-Slovakia, spol. s r.o., musí mať  jednotný text upozornenia v spotoch farmaceutických firiem veľkosť veľkého písmena „P“ 1/33 výšky celého obrazu (aj za orezom). Odporúčané fonty sú Arial Regular (v AfterEffects veľkosť 25px) Nimbus Sans D OT Regular  (v AfterEffects veľkosť 26px) Lucida Sans Regular (v AfterEffects  veľkosť 24px) Helvetica Bold (v AfterEffects veľkosť 24px) Futura  Medium (v AfterEffects veľkosť 24px). Na zlepšenie čitateľnosti v závislosti od pozadia sa môže použiť efekt Dropshadow Opacita:100%,Distance:1px, Size:2px.  Farebnosť musí byť taká, aby rozdiel pozadia a písma bol viac ako 50% celej škály po prevode do Greyscale. 

Všetky dodané HD mástre musia byť 1080i25 (či už bola pôvodná akvizícia [surovina] 1080p25 alebo 1080i25). (Poznámka: Pri niektorých zariadeniach, napr. strižní AVID je tento formát označovaný nepresne ako 1080/50i). Tak isto všetky digitálne triky, pohyblivé titulky a grafika musia byť vo formáte 1080i25, tak aby sa zabránilo nežiadúcim vibráciám obrazu.
13. Potrebné podklady na zobrazenie Injektáže vo vysielaní: TGA/TIF sekvencia, 25fps, ak 16x9 WideScreen PAL 720x576, respektíve  1024x576, square pixel respektíve ak 4x3tak PAL 720x576 a logo v krivkách a ako JPG obrázok. 
Nahrávka reklamy pre MARKÍZA-SLOVAKIA, spol. sr.o. od 3´00´´- 3´10´´ (pri 10 sekundovom spote) a od 4´00´´ Safe Copy

00:00:00:00 - 00:02:30:00 Test bar PAL – FKS + 1kHz

00:02:30:00 - 00:03:00:00 Black

00:03:00:00 - 00:03:10:00 Reklama  (pri 10 sekundovom spote)
00:04:00:00 - 00:04:10:00 Safe Copy
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Obr. 1: Výchyľka VU metra, špičkového metra PPM a digitálneho metra 


pre referenčný tón a pre zvukovú moduláciu
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Obr. 2: Reklamný spot vo formáte HD 16:9 (a) a SD 16:9 anamorphic (b)





Obr. 3: Širokouhlý spot prepísaný do formátu HD 16:9 (a) a SD 16:9 anamorphic (b)
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