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Obchodny model 2010

MARKIZA — SLOVAKIA, spol. s r.o.

Bratislava, 1. 12. 2009
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= KVALITA
= HODNOTA

= JEDNODUCHOST

= KREATIVITA

Highlights 2010
— NOVA ndakupna cielova skupina 12 — 54
— Net Net Cena, Efektivna tabulka cien (cenovy grid)

— 2 Casoveé pasma, Zakladna tabulka na vypocet CPP

— Sponzoring, Umiestnovanie produktov, Internet
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SEPUE Obchodny model 2010
= NOVA Nakupna cielova skupina 12 — 54
= Cennik (kalkulovany na zaklade sledovanosti)
TV Markiza Zakladné CPP 400 EUR
DOMA Zakladné CPP 200 EUR
= TV Markiza — ¢asové pasma
Prime Time 18.00-22.59 PT
Off Prime Time  23.00-17.59 OFF

" DOMA - bez definovania ¢asovych pasiem
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= Realizované na rocnej kalendarnej baze (Januar — December 2010)
" Minimalna objemova garancia klienta

= \/ pripade nesplnenia objemovej garancie klienta sa cenové
podmienky prepocitavaju nasledovne:

Prepocitanie cenovych podmienok ako % z rozdielu
nepreinvestovaného rozpoctu a garancie rozpoctu:
- 35% v pripade splnenia garancie rozpoctu na 90% a viac,
- 45% za splnenie garancie rozpoctu na menej ako 90%.
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o Tabulka cien
= Cenové urovne CPP tykajuce sa rocnych 2évizok T
zavazkov klientov pred zacCatim booking
procesu. 150 000 380
300 000 360
400 000 340
" Vsetky hodnoty su uvadzané v Net Net cenach | 50999 220
(bez 15% agenturnej zlavy) v EURO bez DPH 700 000 290
800 000 280
900 000 270
1 000 000 260
1200 000 250
1400 000 240
1 600 000 230
2 000 000 220
2400 000 210
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Mesiac Index TV Markiza

PT

I 0,60 1,00

[l 0,65 1,00
1] 0,80 1,00
Y 0,90 1,00
\ 0,90 1,00
Vi 0,80 1,00
Vi 0,65 1,00
Vil 0,65 1,00
IX 0,90 1,00
X 1,00 1,00
Xl 1,00 1,00
Xl 0,95 1,00
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= Spot Indexy

Dizka spotu Index

10" and less 50%
15" 75%
20" 90%
25" 95%
30" 100%
35" 125%
40" 145%
45" 160%
50" 180%
55" 190%
60" 200%

Spot Indexy

= Tandem Spot Indexy

Kumulativna dizka Index
15" 85%
20" 95%
25" 110%
30" 125%
35" 135%
40" 150%
45" 160%
50" 180%
55" 190%
60" 200%




‘A \markiza Su pe rb rea ky

e

Superbreak
Kategoria Prirazka
A 10%
Superbreak

- Typ reklamného
Kategoria bloku

A TV Noviny
Specidlne
programové formaty
Domaca produkcia
Filmové trhaky

MARKIZA - SLOVAKIA ozndmi kategorizaciu
Superbreakov pri otvoreni bukovania.
Maximalny pocet Superbreakov su 4 vramci

jedného dna.
Maximalna dlzka Superbreakov su 4 minuty.
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" Pozicie
Prva / Posledna
Druha / Predposlednd
Dal%ie pozicie

= Sponzoring

=" Umiestnovanie produktov

DalSie podmienky

20%-na prirazka
15%-na prirazka
15%-na prirazka

30%-na prirazka

Samostatna kalkulacia
vypocitana na zaklade
sledovanosti programu.
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N Typy vysielacich zmluiv

= Kombinované
80% GRPs planovanych klientom, 20% TV
Zafixovana cena, garancia dorucenia 100% objednanych GRPs

= Garantované
100% spotov planovanych klientom
Cena vypocitana na zaklade realne dorucenych GRPs

" Pevné
100% spotov planovanych klientom
Zafixovana cena
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= Zavazné objednavky
MARKIZA — SLOVAKIA bude akceptovat zavdzné objedndvky kampani na mesaénej baze.

= Rozvrh terminov booking procesu.

Rok Mesiac Terminy otvorenia pre Evidencia objednavok| Booking proces|
planovanie Do Uprava zmliv a ich|

podpisovanie|

od

Januar 02.12.2009 09.12.2009 10.12.2009

Februar 28.12.2009 05.01.2010 07.01.2010

Marec 27.1.2010 03.02.2010) 04.02.2010)

April 24.2.2010 03.03.2010 04.03.2010

Maj 24.3.2010 31.03.2010 01.04.2010]

= Jun 28.4.2010 05.05.2010 06.05.2010
Q Jul 26.5.2010 02.06.2010 03.06.2010
August 23.6.2010] 30.06.2010) 01.07.2010]
September 28.7.2010 04.08.2010 05.08.2010}

Oktdber 25.8.2010) 02.09.2010 03.09.2010
November 29.9.2010 06.10.2010 07.10.2010
December 27.10.2010] 03.11.2010 04.11.2010
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Dolezité terminy

MARKIZA - SLOVAKIA si vyhradzuje pravo zmeny vyssie uvedeného rozvrhu terminov booking procesu v silade s programovymi zmenami.



e Zakladné pravidla booking procesu

Obchodny model (Tabulka cien, Zakladna tabulka na vypocet CPP)
-tvori zaklad na pripravu zavaznej ponuky ndkupnych cenovych podmienok pre klienta a bude poskytnuty vSetkym klientom (priamym alebo sprostredkovane cez
medialnu agenturu)

Schvalenie cenovych podmienok
-predstavuje zaklad pre uzatvorenie Ramcovej zmluvy (stcastou ktorej si cenové podmienky pre jednotlivych klientov poskytnutych na zdklade garantovanych
rozpocCtov) a pre zacatie booking procesu v sulade s dohodnutymi cenovymi podmienkami.

Kampan bez schvélenia cenovych podmienok
-bude realizovana v zmysle cennika platného pre dany TV kanal, mesiac a casové pasmo.

Zmluva
-predpoklad na uzatvorenie Zmluvy v programovych sluzbiach MARKIZA - SLOVAKIA medzi MARKIZA - SLOVAKIA a zadavatelom je prijatie zavédznej objednévky od
zadavatela.

Zavazna objednavka
-musi obsahovat informécie o objednanych GRPs, o¢akévaného finanéného objemu kampane, dizke spotu a ¢asového tseku trvania kampane.

Navrh zmluvy
-bude pripraveny zo strany MARKIZA - SLOVAKIA do 2 pracovnych dni (v ¢ase booking procesu) od prijatia zavaznej objednévky.

Doba rezervacie
-zacina od zaslania prvotného navrhu a konci podpisom Zmluvy, najneskér do 5 pracovnych dni od zaslania prvotného navrhu zadavatelovi.

Rezervacny poplatok
-ak zadavatel nepotvrdi Zmluvu pocas doby rezervécie, rezervacia a ndvrh Zmluvy bude automaticky zruseny. Zadavatel bude povinny zaplatit rezervaény poplatok
MARKIZA — SLOVAKIA vo vyske 2 000,- €.
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\\rea Sponzoring a Web

Zakladna ponuka

Ponuka na sponzoring bude poskytnuta po otvoreni booking procesu v jednotlivych
mesiacoch.

Specialna ponuka
Specidlna ponuka ,,$ita“ na mieru klientovi bude poskytnuta na vyZiadanie.

Umiestnovanie produktov — Horuca novinka od roku 2010!

Nevahajte nas kontaktovat a ziskajte viac informacii o moznostiach umiestriovania produktov
vo vybranych relaciach.

Internet

Zvyste synergicky efekt kampani klientov prostrednictvom internetu a spojte ich komunikaciu
s UspesSnymi projektmi ako Let’s Dance, Ordinacia v ruzovej zahrade, tvnoviny.sk, Slovensko
ma talent .... nainternete.
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CME kanaly

D)

OZSIFtE"Vase opzory'n
komunikaciegphost

) ' 4 N |
hednictivomuCiViEsgkanalovi

SME PRIPRAVENI VAM SPROSTREDKOVAT
REKLAMNE PONUKY INYCH CME KANALOV

@arkiza m D ma
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Sales Director
Martin Hauptvogel

Sales Managers

Jana Sifelova, Head of TV Sales

t: + 421 (2) 68274 631

t: +421 (2) 68274 644

Peter Slamen, Multichannel Specialist t: + 421 (2) 68274 642
Michaela Ladomiriakova, Sponsorship and Web Specialist

Account Executives

Zuzana Buganova
Silvia Masarykova

Eva Ondrejickova

Miroslava Ostrochovska

Katarina Zelmanova

Technical Support
Eva Petrikova — TV
Peter Pocs — Web
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t: +421 (2) 68274 635

t: + 421 (2) 68274 636
f: + 421 (2) 68274 657
t: + 421 (2) 68274 641
f: + 421 (2) 68274 658
t: +421 (2) 68274 643
f: + 421 (2) 68274 659
t: +421 (2) 68274 634
f:+ 421 (2) 68274 655
t: +421 (2) 68274 638
f:+ 421 (2) 68274 656

t: +421 (2) 68274 647
t: +421 (2) 68274 653

m:

m:
m:

m:

+421 904 700 214

+421 904 700 215
+421 904 700 213

+421 904 700 293

:+421 904 700 861

:+421 904 700 853

:+421904 700 217

:+421 904 700 855

:+421 904 700 854

:+421 904 700 220
:+421 904 700 852

Obchodny tim

)

: hauptvogel@markiza.sk

: sifelova@markiza.sk
: slamen@markiza.sk

: ladomiriakova@markiza.sk

: buganova@markiza.sk

: masarykova@markiza.sk

: ondrejickova@markiza.sk

: ostrochovska@markiza.sk

: zelmanova@markiza.sk

: petrikova@markiza.sk
: pocs@markiza.sk
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