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Obchodny model 2012

MARKIZA — SLOVAKIA, spol. s r.o.

Bratislava, 25. 11. 2011



NN Obchodny model 2012

= Markiza Group
Medidlny poskytovatel multikanalovej komunikacie na televiznych staniciach TV Markiza a DOMA

= Nakupna cielova skupina 12 — 54
= Markiza group GRP (MG GRP) Predaj GRP na TV Markiza a DOMA
= Cennik (kalkulovany na zaklade sledovanosti (GRP))

MG GRP Zakladné CPP 400 EUR

= TV Markiza a DOMA - ¢asové pasma
Prime Time 18.00 -22.59 PT
Off Prime Time 23.00-17.59 OFF

Vysvetlivky pouZitych vyrazov:

CPP (Cost per Point) - cena za oslovenie 1% divakov v nakupnej cielovej skupine.
Jeto cena 1l GRP —cena za jeden percentudlny bod sledovanosti.

GRP (Gross rating Point) - sledovanost divakov v nakupnej cielovej skupine.




o Zavazky

= Realizované na rocnej kalendarnej baze (Januar — December)
" Minimalna objemova garancia klienta

= \ pripade nesplnenia objemovej garancie klienta sa cenovée
podmienky prepocitavaju nasledovne:

Prepocitanie cenovych podmienok ako % z rozdielu
nepreinvestovaného rozpoctu a garancie rozpoctu:
- 35% v pripade splnenia garancie rozpoctu na 90% a viac,
- 45% za splnenie garancie rozpoctu na menej ako 90%.
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= Cenové urovne CPP tykajuce sa rocnych
zavazkov klientov pred zacatim booking
procesu.

= \/Setky hodnoty su uvadzané v Net Net
cenach (bez 15% agenturnej zlavy) v EURO
bez DPH.

Tabul'ka cien

Zavazok Zakladné CPP
150 000 380
300 000 360
400 000 340
500 000 320
600 000 300
700 000 290
800 000 280
900 000 270
1000 000 260
1200 000 250
1400 000 240
1600 000 230
2 000 000 220
2400 000 210




R - Zakladna tabulka na vypocet CPP

g TV Markiza a DOMA
Mesiac (apnkova:?na sunccn|  *PT Index OFF Index
(aplikovany na CPP PT)
I 0,60 1,00 0,60
Il 0,65 1,00 0,60
1 0,90 1,00 0,60
IV 1,00 1,00 0,60
Vv 1,00 1,00 0,60
VI 0,90 1,00 0,60
VII 0,65 1,00 0,60
VI 0,70 1,00 0,60
IX 1,00 1,00 0,60
X 1,15 1,00 0,60
Xl 1,15 1,00 0,60
Xl 1,00 1,00 0,60
*PT index - platny pre nakup Markiza group GRP.
V pripade, Ze zavazok klienta bude realizovany iba na jednej vybranej televiznej stanici,
potom na uroven PT CPP bude aplikovana prirazka 15% .
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= Spot indexy

Dizka spotu Index

10" and less 50%
15" 75%
20" 90%
25" 95%
30" 100%
35" 125%
40" 145%
45" 160%
50" 180%
55" 190%
60" 200%

Spot Indexy

= Tandem Spot Indexy

Kumulativna dizka Index
15" 85%
20" 95%
25" 110%
30" 125%
35" 135%
40" 150%
45" 160%
50" 180%
55" 190%
60" 200%
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Superbreak
Kategoria Prirazka
A 10%
Superbreak
- Typ reklamného
Kategoria bloku
A TV Noviny
Specidlne
programové formaty
Domaca produkcia
Filmové trhaky

MARKIZA - SLOVAKIA ozndmi kategorizaciu
Superbreakov pri otvoreni bukovania.
Maximalny pocet Superbreakov su 4 vramci

jedného dna.
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Now Dalsie podmienky
" Pozicie
Prva / Poslednd 20%-na prirazka
Druhd / Predposledna 15%-na prirazka
Dal%ie pozicie 15%-na prirdzka
= Sponsoring 30%-na prirazka
= Split Screen 35%-na prirazka
= Injektaz 40%-na prirazka

= Umiestnovanie produktov
Samostatna kalkulacia vypocditana na zaklade typu umiestnenia produktov a
sledovanosti programui.
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1 Spo6sob nakupu

Markiza group GRP (MG GRP)
GRP predavané prostrednictvom TV Markiza, DOMA a dalSimi potencionalnymi televiznymi stanicami
s meranou sledovanostou, ktoré odzrkadluje podiel disponibilnych GRP na kaZdej jednej televiznej

stanici Markiza group.

% Split GRP
= s Ucinnostou od 01. januara 2012 je rozdelenie MG GRP na TV Markiza 90% a na DOMA 10%,

= v pripade spustenia novej televiznej stanice, bude podiel v ramci rozdelenie MG GRP upraveny
na 89% GRP na TV Markiza, 10% GRP na DOMA a 1% na novej televiznej stanici,

= Markiza-Slovakia si vyhradzuje pravo zmeny % podielu GRP max 3 krat roCne,

= Markiza-Slovakia si vyhradzuje pravo zmeny % podielu MG GRP v pripade uvedenia dalSich
televiznych stanic, max. 3 krat rocne,

=" zmena podielu jednotlivych televiznych stanic bude zverejnena minimalne 45 dni pred
zaCiatkom mesiaca, v ktorom nové podiely budu aplikované.
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X Typy vysielacich zmluv

= Kombinované
80% GRPs planovanych klientom, 20% TV
Zafixovana cena, garancia dorucenia 100% objednanych GRP

= Garantované
100% spotov planovanych klientom
Cena vypocitana na zaklade realne dorucenych GRP

" Pevné
100% spotov planovanych klientom
Zafixovana cena

10



o Dolezité terminy

= Zavazné objednavky
MARKIZA — SLOVAKIA bude akceptovat zavizné objednavky kampani na mesaénej
baze.

= Rozvrh terminov booking procesu.

Rok Mesiac Terminy otvorenia pre Evidencia objednavok Booking proces
planovanie Do Uprava zmliv a ich podpisovanie

Ood

Januar 1.12.2011 8.12.2011 9.12.2011

Februar 28.12.2011 4.1.2012 5.1.2012

Marec 26.1.2012 2.2.2012 3.2.2012

April 23.2.2012 1.3.2012 2.3.2012

M3j 29.3.2012 5.4.2012 6.4.2012

N Jun 26.4.2012 3.5.2012 4.5.2012
8 Jul 24.5.2012 31.5.2012 1.6.2012
August 28.6.2012 5.7.2012 6.7.2012
September 26.7.2012 2.8.2012 3.8.2012

Oktdber 30.8.2012 6.9.2012 7.9.2012

November 27.9.2012 4.10.2012 5.10.2012

December 25.10.2012 2.11.2012 5.11.2011

MARKIZA - SLOVAKIA si vyhradzuje pravo zmeny vys$ie uvedeného rozvrhu terminov booking procesu v sdlade s programovymi zmenami.
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e Zakladné pravidla booking procesu

Obchodny model (Tabulka cien, Zakladna tabulka na vypocet CPP)
- tvori zaklad na pripravu zavaznej ponuky nakupnych cenovych podmienok pre klienta a bude poskytnuty vSetkym klientom (priamym alebo sprostredkovane cez
medialnu agenturu)

Schvalenie cenovych podmienok
- predstavuje zaklad pre uzatvorenie Radmcovej zmluvy (sucastou ktorej su cenové podmienky pre jednotlivych klientov poskytnutych na zéklade garantovanych
rozpocCtov) a pre zacatie booking procesu v sulade s dohodnutymi cenovymi podmienkami.

Kampan bez schvélenia cenovych podmienok
- bude realizovana v zmysle cennika platného pre dany TV kanal, mesiac a casové pasmo.

Zmluva
- predpoklad na uzatvorenie Zmluvy v programovych sluzbidch MARKIZA - SLOVAKIA medzi MARKIZA - SLOVAKIA a zaddvatefom je prijatie zavdznej objednavky od
zadavatela.

Zavazna objednavka
- musi obsahovat informacie o objednanych GRPs, o¢akavaného finanéného objemu kampane, dizke spotu a &asového Useku trvania kampane.

Navrh zmluvy
- bude pripraveny zo strany MARKIZA - SLOVAKIA do 7 pracovnych dni (v ¢ase booking procesu) od prijatia zaviznej objednévky.

Doba rezervacie
- zaCina od zaslania prvotného ndvrhu a kon¢i podpisom Zmluvy, najneskor do 5 pracovnych dni od zaslania prvotného navrhu zadavatelovi.

Rezervacny poplatok
- ak zadavatel nepotvrdi Zmluvu pocas doby rezervacie, rezervacia a navrh Zmluvy bude automaticky zrudeny. Zadavatel bude povinny zaplatit rezervaény poplatok
MARKIZA — SLOVAKIA vo vyske 2 000,- €.
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A\ markiza Kreativita a interaktivita v skupine TV Markiza

Kreativita a interaktivita
Markiza prinasa Siroku Skalu kreativnych moznosti komunikacie s maximalnym d6érazom na efektivitu a frekvenciu.
Ponukame rad komunikacnych platforiem, akymi su:

* Sponzoring

* Programova uputavka so sponzorskym odkazom

* Injektaz

* Umiestnovanie produktov: statické a integrované

* Split screen

* Sponzorované sutaze o ceny

Zakladna ponuka
Ponuka na sponzoring bude poskytnuta po otvoreni booking procesu v jednotlivych mesiacoch.

Specialna ponuka
Specialna ponuka ,$itd“ na mieru klientovi bude poskytnuta na vyziadanie.

Internet

Zvyste synergicky efekt kampani klientov prostrednictvom internetu a spojte ich komunikaciu s Uspesnymi projektmi.

Zakladné portdly v skupine - markiza.sk, tvnoviny.sk, doma.sk, ale i Specializované, pre lepsie zacielenie kampani - sportovenoviny.sk a
myzeny.sk
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Sales Director

Matej Ribansky

TV Markiza, Doma
Sales Managers

Jana Sifelové, Head of TV Sales
Peter Slamen, Multichannel Specialist
Michaela Ladomiriakova, Sponsorship and Web Specialist

Account Executives
Katarina JurisSova

Martina Fratrikova
Miroslava Kupcova
Eva Ondrejickova
Miroslava Ostrochovska
Andrej Trajlinek
Katarina Zelmanova
Technical Support
Eva Petrikova — TV
Web

Account Executives
Petra Czanikova

Pavol Svedonik

Technical Support
Peter Pocs - Web
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1+ 421 (2) 68274 631

1+ 421 (2) 68274 644
1+ 421 (2) 68274 642
1+ 421 (2) 68274 635

1+ 421 (2) 68274 636
1+ 421 (2) 68274 657
1+ 421 (2) 68274 648
:+421 (2) 68274 658
1+ 421 (2) 68274 637
.+ 421 (2) 65956 805
1+ 421 (2) 68274 643
1+ 421 (2) 68274 659
1+ 421 (2) 68274 634
1+ 421 (2) 68274 655
1+ 421 (2) 68274 640
1+ 421 (2) 68274 658
1+ 421 (2) 68274 638
1+ 421 (2) 68274 656

1+ 421 (2) 68274 647

1+ 421 (2) 68274 633
1+ 421 (2) 68274 641

1+ 421 (2) 68274 653
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:+421 904 700 215

:+421904 700 213

:+421 904 700 293

:+421 904 700 861

:+421 904 700 463

:+421 910 840 901

:+421 904 700 217

:+421 904 700 855

:+421904 700 219

:+421904 700 854

:+421904 700 220

:+421910 840 909
:+421904 700 853

:+421904 700 852

Obchodny tim

e:

ribansky @markiza.sk

: sifelova@markiza.sk
: slamen@markiza.sk
: ladomiriakova@markiza.sk

: jurisova.katarina@markiza.sk

: fratrikova@markiza.sk

: kupcova.miroslava@markiza.sk

: ondrejickova@markiza.sk

: ostrochovska@markiza.sk

: trajlinek.andrej@markiza.sk

: zelmanova@markiza.sk

: petrikova@markiza.sk

: czanikova.petra@markiza.sk
: svedonik.pavol@markiza.sk

ocs@markiza.sk
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